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PROGRAMA DE ESTUDIOS
Materia: Marketing Semestre: Noveno
Ciclo: Ingenieria Informatica
Codigo: 319
Tebricas: 3
Horas Semanales: Préacticas: -
Laboratorio: -
Horas Semestrales: | Tedricas: 48
Practicas: -
Laboratorio: -
o Fundamentos de la Administracion, Tecnologias Emergentes de la
Pre-Requisitos: Programacion

I -OBJETIVOS GENERALES

Los objetivos de esta materia es potenciar en el alumno las capacidades de:

1. Manejar los principios de la comercializacion

2. Conocer las técnicas y modelos de comercializacion emergente

Il. CONTENIDOS PROGRAMATICOS

Unidad I: Naturaleza del marketing
Unidad II: Identificacion y Seleccion de Mercados
Unidad Ill:  Extension de Marketing
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